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OGOLNE WARUNKI UMOW O SWIADCZENIE UStUG REKLAMOWYCH W SIECI RMF MAXXX
(obowigzujgce od 29 czerwca 2015)

I. WSTEP

Wszystkie umowy o $wiadczenie ustug reklamowych (Zlecenia Reklamowe) w
Stacji Radiowej, oparte sg na niniejszych ogdlnych warunkach, stanowigcych
integralng i wigzacg ich czes¢. Poszczegdlne pisemne, pod rygorem
niewaznosci, umowy o $wiadczenie ustug reklamowych mogg wytgczy¢
zastosowanie niniejszych ogéinych warunkéw w catosci lub okreslonej czesci.

Il. WYJASNIENIE NIEKTORYCH POJEC ZAWARTYCH W NINIEJSZYCH

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

OGOLNYCH WARUNKACH
Zlecenie Reklamowe/Zlecenie - oznacza kazdg umowe, ktorej przedmiotem,
chocby tylko w czesci, jest emisja Przekazu handlowego w programie Stacji
Radiowej. Potwierdzenie przyjecia Zlecenia Reklamowego lub przystgpienie
przez Stacje Radiowg do jego wykonania, oznacza zawarcie umowy o tresci
wynikajgcej z uzgodnionych pisemnych o$wiadczen stron.
Przekaz handlowy - oznacza kazdy przekaz majgcy stuzy¢ bezposrednio lub
posrednio promocji towaréw, ustug lub renomy podmiotu prowadzgcego
dziatalno$¢ gospodarczg lub zawodows, towarzyszgcy audycji lub wigczony
do niej, w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, w szczegdlnosci
Reklame i Wskazanie sponsorskie.
Reklama - oznacza Przekaz handlowy, pochodzgcy od podmiotu
publicznego lub prywatnego, w zwigzku z jego dziatalnoscig gospodarczg lub
zawodowa, zmierzajgcy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania z
towaréw lub ustug.
Wskazanie sponsorskie — oznacza Przekaz handlowy umieszczany w
programie Stacji Radiowej zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa w
zwigzku ze sponsorowaniem audycji przez Zamawiajgcego, w tym takze
dotgczany do Promosoéw.
Zamawiajacy - oznacza kazdg osobe fizyczng i prawng, a takze jednostke
organizacyjng nie posiadajgcg osobowosci prawnej zlecajgcg emisje
Przekazu handlowego w programie Stacji Radiowej, jak rowniez dokonujacg
rezerwacji czasu antenowego. Zamawiajgcym jest réwniez agencja lub inny
posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu wlasnym i na rzecz swoich
klientow.
Stacia Radiowa — oznacza kazdg ze spoétek emitujgcych program RMF
MAXXX lub program Radio GRA poprzez naziemne stacje nadawcze na
danym obszarze, wymienionych w zatgczniku do niniejszych Ogélnych
warunkéw umoéw o $wiadczenie ustug reklamowych w Sieci RMF MAXXX.
Sieé¢ RMF MAXXX — oznacza fgcznie wszystkie Stacje Radiowe.
Spot Reklamowy — oznacza jednostke Reklamy emitowanej w programie
Stacji Radiowej (jako standardowy czas trwania Spotu Reklamowego
przyjmuje sig 30 sekund).
Promos — oznacza Spot Reklamowy zawierajgcy przekaz autopromocyjny
Stacji Radiowej z dotgczonym Wskazaniem sponsorskim.
Modyfikacja Zlecenia Reklamoweqo - oznacza wylgcznie zmiane
ustalonych  Terminéw emisji Spotéw Reklamowych Iub Wskazan
Sponsorskich niepowodujgcag zmniejszenia warto$ci Zlecenia Reklamowego,
ani zmiany uzgodnionego terminu rozpoczecia i zakonczenia jego realizacji.
Termin emisji — oznacza, w wypadku:
. Spotu Reklamowego innego niz Promos - rok, miesigc, dzien, godzing,
minute i sekunde emisji danego Spotu Reklamowego,
. Wskazania sponsorskiego oraz Promosu — rok, miesigc, dzien oraz
przedziat czasu (pasmo programowe) w jakim wyemitowane zostanie
dane Wskazanie sponsorskie lub dany Promos.

Plan emisji - oznacza wykaz Terminéw emisji Spotéw Reklamowych lub
Wskazan sponsorskich dla poszczegélnych Zlecen Reklamowych.

Dzien roboczy - oznacza kazdy dzien tygodnia z wyjatkiem soboét oraz dni
ustawowo wolnych od pracy (niedziele i $wigta okreslone ustawag o dniach
wolnych od pracy).

Okres Sprzedazy - oznacza okres obowigzywania Cennika Aktualnego oraz
okres obowigzywania Cennika Przysztego, jezeli Cennik Przyszty zostat juz
ogtoszony przez Sie¢ RMF MAXXX.

Cennik - oznacza odpowiednia: albo ,Cennik Sprzedazy Czasu
Reklamowego w Sieci RMF MAXXX” (obowigzujgcy dla Zlecen Reklamowych,
ktorych przedmiotem jest emisja Spotdw Reklamowych w catej Sieci RMF
MAXXX), albo ,Cennik Sprzedazy Czasu Reklamowego w RMF MAXXX —
[Miasto]” lub ,Cennik Sprzedazy Czasu Reklamowego w Radio Gra [Miasto]
(obowigzujacy dla Zlecen Reklamowych, ktérych przedmiotem jest emisja
Spotéow Reklamowych w danej Stacji Radiowej, dziatajacej na okreslonym
obszarze).

Cennik Aktualny — oznacza Cennik obowigzujacy w dacie ztozenia danego
Zlecenia Reklamowego.

Cennik Przyszly — oznacza Cennik ogtoszony przez Sie¢ RMF MAXXX, ktory
zaczyna obowigzywaé po uptywie okresu obowigzywania Cennika
Aktualnego.

Ill. ZLECENIE REKLAMOWE

1.

Zlecenie Reklamowe moze przewidywac¢ albo emisje Przekazéw handlowych
w catej Sieci RMF MAXXX, albo emisje Przekazéw handlowych wytgcznie we
wskazanej Stacji Radiowej/Stacjach Radiowych.

2.

Zlecenie Reklamowe winno mie¢ forme pisemng, zawiera¢ podpis i piecze¢
Zamawiajgcego oraz adres Stacji Radiowej emitujgcej program radiowy na
danym obszarze. W przypadku, gdy Zamawiajgcy jest podmiotem
gospodarczym dziatajagcym na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, Zlecenie Reklamowe musi ponadto zawiera¢ imie i nazwisko
wiasciciela lub wspdlnikéw firmy.

Do chwili pisemnego potwierdzenia przyjecia Zlecenia lub przystgpienia do
jego wykonania przez Stacje Radiowa, Zlecenie stanowi oferte w rozumieniu
art. 66 k.c.

Zlecenie Reklamowe musi dotrze¢ na adres Stacji Radiowej emitujgcej
program radiowy na danym obszarze, najpdzniej 3 dni robocze przed datg
pierwszej emisiji.

Zlecenie, ktore dotrze pozniej stanowi jedynie zaproszenie do zawarcia
umowy w rozumieniu art. 71 k.c.

Przeniesienie przez Zamawiajgcego uprawnien wynikajgcych ze Zlecenia
Reklamowego moze nastapi¢ wytgcznie po powiadomieniu Stacji Radiowej i
uzyskaniu jej pisemnej, pod rygorem niewaznosci, zgody.

Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajgcy w imieniu i na rzecz
swoich klientéw, sg solidarnie odpowiedzialni z osobami, ktére reprezentuja,
wobec Stacji Radiowej za regulowanie naleznosci wynikajacych z przyjetych
Zlecen Reklamowych.

Modyfikacja lub anulowanie, choc¢by w czesci, przyjetego Zlecenia
Reklamowego wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Stacja Radiowa przyjmuje do realizacji wylacznie te Zlecenia Reklamowe,
ktorych Plany emisji opracowane zostaty dla okresu mieszczgcego sie w
Okresie Sprzedazy.

IV. ZASADY ANULOWANIA ZLECENIA

1.

a)
b)
9)

d)

Zlecenie Reklamowe anulowane w catosci wczesniej niz 7 Dni roboczych
przed pierwszym terminem emisji wskazanym w Planie emisji nie rodzi
zobowigzan finansowych wobec Stacji Radiowej. W takim wypadku cata
nalezno$¢ brutto za anulowane Zlecenie Reklamowe zostanie zwrécona
Zamawiajgcemu, o ile zostata wcze$niej przekazana do Stacji Radiowe;j.

W przypadku, jesli oswiadczenie o anulowaniu Zlecenia Reklamowego
zostanie zlozone Stacji Radiowej pdzniej niz na 7 Dni roboczych przed
pierwszym Terminem emisji wskazanym w Planie emisji, Zamawiajacy
zaptaci Stacji Radiowej kare umowng w nastepujgcej wysokosci:

w okresie migdzy 7 a 5 Dniami roboczymi przed ustalonym pierwszym
Terminem emisji 25% nalezno$ci brutto za emisje Przekazu handlowego.

w okresie migdzy 4 a 2 Dniami roboczymi przed ustalonym pierwszym
Terminem emisji 50% naleznosci brutto za emisje Przekazu handlowego.
ponizej 2 Dni roboczych przed ustalonym pierwszym Terminem emisji 75%
naleznosci brutto za emisje Przekazu handlowego.

po rozpoczeciu emisji 100% nalezno$ci brutto za emisje Przekazu
handlowego.

W przypadku czg$ciowego anulowania Zlecenia Reklamowego dokonanego
przed emisjg pierwszego Spotu Reklamowego/Wskazania sponsorskiego,
stosuje si¢ zasady okreslone w punktach 1 i 2 w stosunku do anulowanej
czgsci Zlecenia Reklamowego.

V. WARUNKI MODYFIKACJI ZLECENIA REKLAMOWEGO

1.

Oswiadczenie modyfikujace Zlecenie Reklamowe wykraczajgce poza definicje
przyjeta w punkcie 10 rozdziatu “Wyjasnienia niektérych poje¢ zawartych w
niniejszych ogdinych warunkach” jest rownoznaczne z anulowaniem Zlecenia
Reklamowego.

Oswiadczenie modyfikujace Zlecenie Reklamowe winno by¢ zlozone Stacji
Radiowej nie p6zniej niz na 3 Dni robocze przed terminem rozpoczecia emisji.
Stanowi ono oferte w rozumieniu art. 66 k.c. Stacja Radiowa przyjmie takg
oferte w miare istniejacych mozliwosci. W przypadku braku mozliwosci
realizacji zmodyfikowanego Zlecenia Reklamowego, Zamawiajacy moze,
weditug wtasnego wyboru, zrezygnowa¢ z modyfikacji Zlecenia Reklamowego,
badz odstgpi¢ od umowy. Takie odstgpienie od umowy jest réwnoznaczna
z anulowaniem Zlecenia Reklamowego za zaptatg kary umownej, zgodnie z
Zasadami anulowania Zlecenia pkt. 1,2,3.

VI. REZERWACJA

1.

Zamawiajgcy moze dokonac¢ rezerwacji czasu antenowego z wyprzedzeniem
nie mniejszym niz 4 tygodnie i nie wiekszym niz 6 miesiecy, z tym jednak
zastrzezeniem, iz rezerwacja czasu antenowego, musi by¢ w kazdym
wypadku dokonana na czas nieprzekraczajacy Okresu Sprzedazy.
Warunkiem przyjecia przez Stacje Radiowg rezerwacji czasu antenowego jest
ztozenie przez Zamawiajgcego Zlecenia Reklamowego z  opcjg
LREZERWACJA” i wptacenie na rzecz Stacji Radiowej w terminie 7 dni od
daty zlozenia Zlecenia Reklamowego zaliczki w wysokosci 20% wartosci
zarezerwowanego czasu. W przypadku nie wptacenia przez Zamawiajacego
zaliczki w wyzej podanym terminie Stacja Radiowa moze anulowa¢ dokonang
rezerwacje w drodze o$wiadczenia ztozonego Zamawiajgcemu.

Zamawiajgcy moze odwota¢ dokonang rezerwacje najpdzniej na 15 Dni
roboczych przed datg pierwszej emisji, w takim przypadku wptacona kwota
zaliczki zostaje zwrdcona Zamawiajgcemu. W przypadku nie odwotania
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rezerwacji w wyzej podanym terminie Zlecenie Reklamowe podlega realizaciji
na ogdlnych zasadach, a jego modyfikacja lub anulowanie nastepuje na
zasadach okreslonych w niniejszych ogélnych warunkach.

VII. WARUNKI EMISJI REKLAM

1.

10.

11.

Materiaty reklamowe zawierajgce Przekaz handlowy winny odpowiadac
nastepujacym standardom:

Tasma DAT - 44,1 kHz Stereo (dopuszcza sie 48 kHz Stereo);

Ptyta CD AUDIO (ptyta zamknieta - bez mozliwos$ci dopisywania);

Plyta CD-ROM: WAV - 44,1 kHz 16 bit Stereo;

MP3 - 44,1 16 bit Joint Stereo minimum 128 kbps (format MP3 zgodny ze
standardem Fraunhofer, sposéb kodowania CDR lub VBR)

Materiaty reklamowe zawierajgce Przekaz handlowy winny by¢ dostarczone
na adres Stacji Radiowej emitujacej program radiowy na danym obszarze,
najpozniej na 3 Dni robocze przed pierwszym Terminem emisji wskazanym w
Planie emisji. Dostarczenie materiatow reklamowych w pézniejszym terminie
pocigga za sobg obowigzek zaptaty kary umownej, ktorej wysokosé
odpowiada kwocie 50 zt. w przypadku dostarczenia materiatu reklamowego
najpozniej na 2 Dni robocze przed ustalonym pierwszym Terminem emisji i
kwocie 100 zi. w przypadku dostarczenia tego materiatu najpézniej na 1 Dzien
roboczy przed ustalonym pierwszym Terminem emisji. Postanowienia zdania
poprzedniego nie wykluczajg zastosowania pkt. 10 ponizej.

W wypadku przekazania przez Zamawiajgcego do emisji Spotu Reklamowego
o czasie trwania dluzszym niz czas trwania Spotu Reklamowego, ktéry
zgodnie z Cennikiem Aktualnym zostat przyjety do ustalenia ceny ustugi
reklamowej (wynagrodzenia za realizacje danego Zlecenia Reklamowego),
wowczas Stacja Radiowa:

- jest uprawniona do odmowy przyjecia takiego Spotu Reklamowego do
emisji, a zastosowanie znajdujg w takim wypadku postanowienia pkt. 10
ponizej,

lub

- moze odmoéwi¢ emisji takiej ilosci, dowolnie wybranych z Planu emisji,
Spotéow Reklamowych objetych danym Zleceniem Reklamowym, ktérych
faczny czas trwania odpowiada iloczynowi facznej ilosci Spotéw Reklamowych
objetych danym Zleceniem Reklamowym i réznicy pomiedzy czasem trwania
dostarczonego Spotu Reklamowego a czasem trwania Spotu Reklamowego
przyjetym przy ustalaniu wynagrodzenia za dane Zlecenie Reklamowe, przy
czym powyzsza odmowa emisji nie powoduje zmiany ceny za dang ustuge
reklamowa (wynagrodzenia za realizacje danego Zlecenia Reklamowego).
Przekazanie przez Zamawiajgcego do emisji Spotu Reklamowego o czasie
trwania krétszym niz czas trwania Spotu Reklamowego, ktéry zgodnie z
Cennikiem Aktualnym zostat przyjety do ustalenia ceny ustugi reklamowej nie
powoduje zmiany tej ceny i Zamawiajgcy zobowigzany jest do uiszczenia
wynagrodzenia w wysokos$ci wskazanej w danym Zleceniu Reklamowym.
Kazdemu materiatowi reklamowemu zawierajgcemu Przekaz handlowy winien
towarzyszy¢ doktadny opis (nazwa kampanii i numer Zlecenia, tytut Spotu
Reklamowego/Wskazania sponsorskiego, doktadny czas trwania Spotu
Reklamowego/W skazania sponsorskiego, itp.).

Wszystkie Przekazy handlowe utrwalone na materiatach reklamowych winny
pozostawa¢ w zgodnosci z polskim prawem oraz z obowigzujgcymi
przepisami dotyczacymi zasad reklamy i promocji w mediach elektronicznych.
Przekazom handlowym nagranym na podkiadzie muzycznym
niewyprodukowanym przez Stacje Radiowg muszg towarzyszy¢ ,Metryczki” z
informacjami o posiadaniu praw autorskich do uzytych w Przekazie
handlowym utworéw.

Stacja Radiowa nie odpowiada za tre$¢ emitowanych Przekazéw handlowych.
Stacja Radiowa zastrzega sobie prawo zmiany Terminu emisji Spotu
Reklamowego, maksymalnie o 90 minut w stosunku do Terminu emisji
ustalonego w Planie emisji i w taki sposéb, aby nie powodowato to zmiany
wartosci Zlecenia Reklamowego. Powyzsze nie dotyczy Termindw emis;ji
Promoséw ktére objete sg regulacja okreslong w pkt. 9 ponizej, a takze
przypadku zmiany Terminéw emisji objgtego regulacja pkt. 2 powyzej.

Plan emisji Promoséw zatgczany do Zlecenia Reklamowego ma charakter
pogladowy, oparty na planach autopromocyjnych Stacji Radiowej ustalonych
na dzien podpisania Zlecenia Reklamowego. Stacja Radiowa moze dowolnie
zmienia¢ Terminy emisji oraz ilo$§¢ poszczegélnych Promoséw w stosunku do
tych ustalonych w Planie emisji zatgczonym do Zlecenia Reklamowego
stosownie do aktualnych potrzeb i zatozen dotyczacych dziatan
autopromocyjnych, jednakze w taki sposéb aby wyemitowana zostat tgczna
ilos¢ Promosow, ktérych warto$¢ ustalona wedtug Cennika Aktualnego
odpowiadata bedzie wartosci okreslonej w danym Zleceniu Reklamowym.

W przypadku niewyemitowania przez Stacje Radiowg Przekazu handlowego z
powodu spoéznionego dostarczenia przez Zamawiajgcego materiatu
reklamowego, badz tez z powodu dostarczenia przez Zamawiajgcego
materiatu reklamowego nie odpowiadajgcej wymogom Stacji Radiowej (ze
wzgledu na jako$¢ dzwieku, czas trwania spotu etc.), Zamawiajacy
zobowigzany jest do zaptaty catej wartoéci Przekazu handlowego (Zlecenia
Reklamowego).

Stacja Radiowa sama decyduje o swoim programie i ogdélnym stylu
prezentowanych Przekazéw handlowych. Stacja Radiowa rezerwuje sobie

12.

prawo do wprowadzania zmian programowych i do odmowy emisji Przekazéw
handlowych niezgodnych z jej stylem, charakterem Ilub koncepcjg
programowa, oraz tych, wobec ktérych istnie¢ bedzie podejrzenie o
niezgodnos¢ zawartych tresci ze stanem faktycznym i obowigzujacym
prawem, a takze zakwestionowanych przez Komisje Etyki Reklamy dziatajgca
przy Radzie Reklamy powotanej przez IAA Oddziat w Polsce.

Jesli z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z winy Stacji Radiowej Spot
Reklamowy/Wskazanie sponsorskie nie zostanie wyemitowane lub zostanie
wyemitowane niewlasciwie, Stacja Radiowa zobowigzuje sie do powtérnej
emisji Spotu Reklamowego/Wskazania sponsorskiego w ustalonym z
Zamawiajgcym terminie.

VIII. CENNIK

1.

Eal S

Ceny emisji Spotéw Reklamowych okresla Cennik. Ceny podawane sg bez
uwzglednienia podatku VAT. Zamawiajgcy pokrywa wszelkie naleznosci
publiczno-prawne (w szczegodlnosci podatkowe) zwigzane =z emisjg
Przekazéw handlowych.

Cennik obowigzuje przez czas okreslony, wskazany w tym Cenniku.

Sie¢ RMF MAXXX z odpowiednim wyprzedzeniem ogtasza Cennik Przyszty.
Podstawg do obliczania ceny ustugi reklamowej jest Cennik obowigzujgcy w
dacie emisji poszczegdinych Spotéw Reklamowych objetych Planem emisji
przypisanym do danego Zlecenia Reklamowego.

IX. WARUNKI PLATNOSCI | FAKTUROWANIE

1.

2.

Ceng ustugi reklamowej okresla Zlecenie Reklamowe, o ile tre$¢ samego
Zlecenia Reklamowego nie stanowi inaczej.

Faktury sg wystawiane przez Stacje Radiowg Zamawiajgcemu w ostatnim
dniu  wykonywania ustugi (zakonczenia emisji), chyba, ze Zlecenie
Reklamowe stanowi inaczej, jednak nie pézniej niz 7 dni od wykonania ustugi
(zakonczenia emisji). Faktury sg ptatne w terminie 14 dni liczac od daty ich
wystawienia Zamawiajgcemu.

W przypadku nie zaptacenia faktury w terminie Stacja Radiowa moze naliczaé
odsetki ustawowe za op6znienie. W wypadku, gdy Zamawiajacy dopuszcza
sie opdznienia w ptatnosci za zrealizowane uprzednio Zlecenia Reklamowe,
Stacja Radiowa moze wstrzymaé emisje Spotéw Reklamowych/Wskazan
sponsorskich realizowang na podstawie aktualnego Zlecenia Reklamowego
lub odmowi¢ przyjecia do realizacji nowego Zlecenia Reklamowego do czasu
uregulowania przez Zamawiajgcego zalegto$ci, a takze uzalezni¢ emisje
Przekazéw handlowych/przyjecie Zlecenia Reklamowego od wpfacenia przez
Zamawiajgcego stosownej zaliczki.

X. REKLAMACJE

Wszelkie reklamacje dotyczgce nienalezytego wykonania umowy nalezy
sktada¢ danej Stacji Radiowej w formie pisemnej w terminie do 21 dni od daty
wyemitowania Spotu Reklamowego/Wskazania sponsorskiego w tej Staciji
Radiowej. Reklamacja powinna zawiera¢ informacje¢ na temat rodzaju
uchybienia oraz jego opis wraz z uzasadnieniem. Reklamacje zgtoszone po
wyznaczonym terminie nie bedg rozpatrywane, na co Zamawiajgcy wyraza
zgode.

XI. SILA WYZSZA

1.

Stacja Radiowa nie ponosi odpowiedzialno$ci za jakiekolwiek niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie zobowigzan wynikajgcych zuméw o emisje
Przekazéw handlowych (Zlecen Reklamowych), jesli jest ono nastgepstwem
zdarzen pozostajacych poza jej kontrolg, w tym w szczegolnosci, cho¢ nie
wytgcznie: jakiegokolwiek wybuchu wojny lub grozacego wybuchu wojny,
aktow, decyzji lub veta instytucji rzgdowych, umoéw rzadowych lub
miedzynarodowych, strajkéw, lockautéw lub innych dziatan protestacyjnych,

powodzi, pozaréw, eksplozji, awarii systeméw nadawczych, awarii
komputerowych systeméw nadzoru i dystrybucji lub innych przejawow sity
wyzszej.

W przypadku zaistnienia zdarzenia tego rodzaju Stacja Radiowa zobowigzuje
sie niezwtocznie zawiadomi¢ Zamawiajgcego i zaproponowac, jesli bedzie to
mozliwe, inne dogodne dla niego Terminy emisji Przekazu handlowego, albo
tez zwrdci¢ Zamawiajgcemu, przekazane przez niego $rodki proporcjonalnie
do zakresu niewykonania lub nienalezytego wykonania zobowigzania Stacji
Radiowej.

XIl. DORECZENIA | FORMA PISEMNA

Wszelkie dorgczenia o$wiadczen Stacji Radiowej i Zamawiajgcego uwaza sig za
dokonane z zachowaniem formy pisemnej, jezeli nastapity w jeden z nastepujacych
sposobdw:

przez ztozenie pisma na adres drugiej Strony w dacie potwierdzenia jego
przyjecia.

przez wystanie listem poleconym na terenie RP po uptywie 5 dni roboczych od
daty nadania listu.

XIIl. WEASCIWOSE PRAWA | SADU

1

Wszystkie umowy o emisje Przekazu handlowego (Zlecenia Reklamowe), do
ktérych majg zastosowanie niniejsze warunki ogdlne podlegaja prawu
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OGOLNE WARUNKI UMOW O SWIADCZENIE USLUG REKLAMOWYCH W SIECI RMF MAXXX

(obowigzujgce od 29 czerwca 2015)

polskiemu. wiasciwym bedzie Sad Okregowy, przez Sad Okregowy w Krakowie Wydziat
Strony ustalaja, ze wszelkie spory wynikajace ze Zlecen Reklamowych IX Gospodarczy.

rozstrzygane bedg przez Sad Rejonowy dla Krakowa-Srédmiescia w

Krakowie Wydziat IV Gospodarczy, a w przypadku, gdy Sadem rzeczowo

ZALACZNIK NR 1

W skiad sieci wchodzg nastepujace spotki emitujgce poprzez naziemne stacje nadawcze program RMF MAXXX lub program Radio GRA:

1.
2.
3.

oo

Krakéw, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie program emitowany na czestotliwo$ci 96,7 FM, (RMF MAXXX Krakdéw)

Opole, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 102 FM, (RMF MAXXX Opole)

tomza, Biatystok, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 97,5 FM tomza i 97,5 FM w Biatymstoku, (RMF MAXXX
Podlasie)

Waltbrzych, Ktodzko, Multimedia Sp. z o.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 101,1 FM (Watbrzych i okolice), 99,5 FM (Ktodzko)
(RMF MAXXX Dolny Slgsk)

Szczecin, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 98,4 FM, (RMF MAXXX Szczecin)

Czestochowa, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 102,6 FM, (RMF MAXXX Czestochowa)

Stupsk, Koszalin, Lebork, Bytow, Dartowo, Kwidzyn, Rewal; Multimedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosciach 91,5 FM
(Stupsk); 99,7 FM (Koszalin); 102,9 FM (Lebork); 101,2 FM (Bytéw); 103,9 FM (Dartowo); 88,6 FM (Kwidzyn); 97,2 FM (Ledzin k. Rewala) (RMF MAXXX
Pomorze)

Zielona Gora; Gorzéw Wielkopolski; Multimedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 101,7 FM (Zielona Géra), 94,9 FM
(Gorzéw Wielkopolski), (RMF MAXXX Lubuskie)

Kielce, Radom (Swiety Krzyz), Konskie , Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosciach 106,5 FM (region $wietokrzyski);
89,7 FM (Konskie); 98 FM (Kielce) (RMF MAXXX)

Warszawa, Multimedia Sp. z 0.0. z siedziba w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 95,8 FM, (RMF MAXXX Warszawa)

Poznan, Multimedia Sp. z o.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 93,5 FM, (RMF MAXXX Poznan)

Gdansk, Gdynia, Multimedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czgstotliwosci 96,4 FM i 106,7 FM (RMF MAXXX Tréjmiasto)

Nowy Sacz, Krynica, Multimedia Sp. z o.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosciach 104,6 FM i 104,6 FM (RMF MAXXX Nowy Sacz)
Pita, Multimedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 104,1 FM (RMF MAXXX Pita)

Slgsk, Multimedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 88,1 FM (RMF MAXXX Slgsk)

Krosno, Multimedia S. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 97,6 (RMF MAXXX Krosno)

Olesnica, Multimedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 96,0 (RMF MAXXX Ole$nica)

Ciechanow, Mtawa, Plonsk, Multimedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 89,6, 88,4, 90,2 (RMF MAXXX Mazowsze)
Wroctaw, AIDA S.A. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czgstotliwosci 95,1 FM (Radio GRA Wroctaw)

Bydgoszcz, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 106,1 FM (RMF MAXXX Bydgoszcz)

Wioctawek, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 89,2 FM (RMF MAXXX Wioctawek)

Inowroctaw, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 90,8 FM (RMF MAXXX Inowroctaw)

Torun, Radio GRA Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 88,8 FM (Radio GRA)

Konin, Multimedia Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, program emitowany na czestotliwosci 95,8 FM (RMF MAXXX Konin)
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