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Raport kwartalny przygotowany przez zespot
Biura Analiz Radiowych Grupy RMF

Warszawa, 14 kwietnia 2015



Ewolucja audytorium
Radio ogolem

Kazdego dnia radia stucha 22,3 miliona oséb w catej Polsce.
Przecietny odbiorca stucha radia okoto 4,5 godziny (271 minut)
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Radio jest bardzo popularnym medium o stabilnym audytorium — zaréwno liczba stuchaczy, jak i Sredni czas stuchania
pozostaje na statym poziomie W ostatnich dwéch kwartatach zaobserwowaé mozna nawet nieznaczne wzrosty
stuchalnosci. W | kwartale 2015 na rynku radiowym pojawity sie m.in. Radio Ztote Przeboje w Jedrzejowie i Tarnowie
(wyniki beda jednak dopiero w Il kwartale) oraz Radio Wawa (Nowy Sacz).

Zrédto: Radio Track Millward Brown; TG: ogdt badanych (15-75 lat); wskaZznik stuchalnosci: zasieg dzienny, sredni czas stuchania.
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Ranking grup radiowych

Liczba stuchaczy

Grupa RMF 10 231 000

Polskie Radio 6942 000

Grupa Eurozet 6 575 000

Grupa Time 5225000

Grupa Agora 2204 000

Zrédto: Radio Track Millward Brown; 1Q.2015; TG: ogdt badanych (15-75 lat); wskaznik
stuchalnosci: zasieg dzienny; préba: 20 907. Zmiana w poréwnaniu do 1Q.2014.
Sktad grup radiowych — stan na marzec 2015

Na czele rankingu grup radiowych plasuje sie Grupa RMF,
ktdra jako jedyna posiada audytorium powyzej 10 milionéw
stuchaczy kazdego dnia. W poréwnaniu z | kwartatem 2014
stacje Grupy RMF zyskaty fgcznie 524 tys. stuchaczy.

Drugie miejsce w rankingu zajmuje Polskie Radio. W
poréwnaniu z analogiczng falg poprzedniego roku Polskie Radio
stracito jednak 212 tys. stuchaczy.

W poréwnaniu z poprzednim rokiem zasieg dzienny trzeciej w
rankingu Grupy Eurozet spadt o 681 tys. stuchaczy. Na
poczatku roku w portfolio Grupy nastgpity znaczgce
przetasowania. Ponadregionalna koncesja Radia Zet Chilli
zostata przekazana Antyradiu. Radio Zet Chilli otrzymato lokalne
czestotliwosci w Krakowie i Warszawie po Zet Gold. Podobnie
jak Antyradio, stacja pozostata réwniez z lokalng koncesjg w
Katowicach. Radio Zet Gold pozyskato natomiast lokalne
czestotliwosci w Warszawie i Krakowie od Antyradia.
Dodatkowo w poréwnaniu z | kwartatem 2014 z grupy wyszty 3
stacje Radio Plus (w Kielcach, Opolu i Zabrzu), ale poszerzyt sie
sktad Radio Zet Gold (w Inowroctawiu i Dzierzoniowie).
Sposrad grup radiowych najwiekszy wzrost stuchalnosci
zanotowata czwarta w rankingu Grupa Radiowa Time — tgczny
zasieg dzienny stacji nalezacych do tej grupy wzrést az o 646 tys.
stuchaczy. W poréwnaniu z poczgtkiem 2014 Grupa poszerzyta
swoje portfolio o 2 stacje Radio Wawa (w Krakowie i N. Saczu),
zrezygnowata z przynaleznosci do sieci stacja w Inowroctawiu
Grupa Radiowa Agora zyskata w | kwartale 2015 w
porownaniu z poprzednim rokiem 50 tys. stuchaczy. Grupa
powiekszyta swdj zasieg o Radio Ztote Przeboje w Legnicy.
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Ranking grup radiowych

Udziat w czasie stuchania
TS

Na czele rankingu grup radiowych pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania plasuje sie Grupa RMF. W poréwnaniu
z analogicznym okresem ubiegtego roku Grupa zyskata
2,2 punktu procentowego.

Drugie miejsce w rankingu zajmuje Polskie Radio, ktére
M Grupa RMF jednak stracito w poréwnaniu z poczatkiem 2014 roku
® Polskie Radio 1,5 punktu procentowego.
B Grupa Eurozet
Grupa radiowa Eurozet zajmuje trzecie miejsce w
rankingu. W poréwnaniu z | kwartatem 2014 wynik
Grupy pogorszyt sie jednak o 3 punkty procentowe.

B Grupa Time
B Grupa Agora
m Pozostate

Wysoki wzrost udziatu w czasie stuchania w poréwnaniu
z poprzednim rokiem zanotowata Grupa Time. Stacje tej
grupy radiowej zyskaty 2 punkty procentowe.

Stabilnym wynikiem cechuje sie Grupa Agora. W
poréwnaniu z poczatkiem 2014 roku jej wynik ulegt
korekcie (spadek o 0,3 punktu procentowego).

Zrédto: Radio Track Millward Brown; 1Q 2015; TG: ogét badanych (15-75 lat); wskaznik stuchalnosci: udziat w czasie stuchania; proba:

20 907. Zmiana w poréwnaniu do 1Q 2014. radiOmOnitOr ’))
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Ranking stacji radiowych

Udziat w czasie stuchania
e
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Udziat w czasie stuchania stacji radiowych

Najwyzszy udziat w czasie stuchania w Polsce nalezy do Radia RMF FM, ktérego wynik jest prawie dwa razy wyzszy niz udziat w czasie
stuchania Radia Zet. Wsrdd stacji znajdujgcych sie na czele rankingu w poréwnaniu z | kwartatem 2014 zyskaty RMF FM (2,3 p. proc.),
Radio Eska (0,5 p. proc.) i Radio VOX FM (1,7 p. proc.). Stracity natomiast Radio Zet (2,6 p. proc.) i Program 1 (1,2 p. proc.). Nieznaczng
korekte odnotowat takze Program 3 (0,2 p. proc.).

Zrédto: Radio Track Millward Brown; 1Q 2015; TG: ogét badanych (15-75 lat); wskaznik stuchalnosci: udziat w czasie stuchania; préba: 20 907.
Zmiana w poréwnaniu do 1Q.2014 H m T
Wyniki Antyradia, Radio Zet Gold i Radio Zet Chilli wedfug obecnej definicji w Radio Track Iad Io On Itor ’))



Ranking stacji radiowych
Liczba stuchaczy
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Liczba stuchaczy stacji radiowych w min
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Liderem rynku radiowego jest RMF FM. Stacja ta ma ponad 3 miliony stuchaczy wiecej niz nastepna w rankingu rozgtosnia— Radio Zet.
RMF FM w poréwnaniu z poczatkiem poprzedniego roku zyskat 469 tys. stuchaczy. Trzecie miejsce pod wzgledem zasiegu dziennego
zajmuje Radio Eska. Jest to réwniez najpopularniejsza grupa stacji lokalnych w Polsce.

Zrédto: Radio Track Millward Brown; 1Q 2015; TG: ogét badanych (15-75 lat); wskaznik stuchalnosci: zasieg dzienny; préba: 20 907.

Zmiana w poréwnaniu do 1Q.2014 H T
Wyniki Antyradia, Radio Zet Gold i Radio Zet Chilli wedfug obecnej definicji w Radio Track Iad Iomon Itor ’))



Aglomeracja Slaska

Ranking stacji radiowych - TOP 15

RMF FM 626 000

PR3

163 000
Radio ESKA (Katowice) 143 000
Radio ZET 143 000
RMF MAXXX (Slask) 130 000
Ztote Przeboje Karolina (Katowice) 119 000
PR 1 100 000
Polskie Radio Katowice 99 000

Radio Piekary 87 000

Antyradio (Katowice) 83 000
Radio Fest (Chorzow) 72 000
Radio ZET Gold (Katowice) 59 000
Radio VOX FM 57 000
Radio TOK FM 54 000
Radio RMF Classic 36 000

Zrédto: Radio Track, Millward Brown; 1Q 2015; TG: Aglomeracja Slgska, wiek: 15-75 lat;
wskaznik stuchalnosci: zasieg dzienny; proba: 1208.

Aglomeracja Slaska jest najwiekszym organizmem
miejskim w Polsce. W 19 miastach metropolii mieszka
wedtug danych GUS ponad 2 miliony mieszkancéow. To
niezwykle bogaty rynek radiowy z ogromnym
potencjatem. Dziatajg na nim stacje ogdlnopolskie oraz
prawie wszystkie sieci i stacje ponad regionalne. Wysokg
stuchalnoscig cechujg sie réwniez stacje lokalne
odwotujace sie do tradycji i specyfiki Gérnego Slaska.

Liderem rynku stuchalnoéci w Aglomeracji Slaskiej jest
Radio RMF FM, zas drugie miejsce w rankingu pod
wzgledem liczby stuchaczy zajmuje Program 3.

Najpopularniejszg sposrdd lokalnych stacji radiowych jest
Radio Eska Katowice, ktéra zajmuje trzecie miejsce w
rankingu stuchalnosci na tym rynku lokalnym,
nieznacznie wyprzedzajac Radio ZET.

Czwarte miejsce w rankingu zajmuje Radio ZET. Dalsze

pozycje zajmujg kolejne stacje lokalne — RMF MAXXX
Slask i Radio Ztote Przeboje Karolina.
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Radio towarzyszy

w rozmaitych sytuacjach
B TR

Liczba stuchaczy w poszczegélnych
miejscach

Radio towarzyszy swoim stuchaczom w ciggu catego dnia.
Ponad 14,5 miliona stuchaczy w domu. To czas uwaznego

14 547 000 stuchania, rozrywki i wypoczynku. Przecietny stuchacz w
domu spedza z radiem prawie 3 i péf godziny

W domu

Samochdéd — tutaj czesto podejmujemy decyzje
zakupowe. W drodze do pracy, w czasie wyjazdéw
stuzbowych, ale rowniez podczas wyjazdu na ferie radio
codziennie towarzyszy prawie 11 milionom Polakdw.
Przecietny stuchacz ma wtgczone radio przez 108 minut.

W samochodzie 10 826 000

Liczba stuchaczy w pracy jest mniejsza, jednak radia w
tym miejscu stucha sie bardzo dtugo — 6 godzin i 25
minut. Radia stuchamy w pracy przez prawie caty czas.

W pracy 4228 000

Inne miejsce oznacza bardziej okazjonalny kontakt z
2061000 radiem: najczescie] s to sklepy czy tez réznego rodzaju
punkty ustugowe. W tych i wielu innych lokalizacjach
radia stucha sie $rednio przez 108 minut.

W innym miejscu

Zrédfto: Radio Track Millward Brown; 01-03.2015; TG: ogét badanych (15-75 lat);

wskaZnik stuchalnosci: zasieg w kwadransach, sredni czas stuchania; proba: 20 907. Ia di om On itor ’))



