RMF Cennik emisji reklam w radiu RMF FM

Poniedziatek Sroda o
. Niedziela
Pasma - wtorek - piatek 30"
30" 30"
5:00 - 5:29 3 800 4 300 1000 1 000
5:30 - 5:59 3 800 4 300 1 000 1 000
6:00 - 65:29 18 300 21 800 2 000 1 400
6:30 - 6:59 18 300 21 800 2 000 1 400
7:00 - 7:29 35 600 41 200 5 300 2 500
7:30 - 7:59 35 600 41 200 5 300 2 500
8:00 - 8:29 35 600 41 200 12 500 4 000
8:30 - 8:59 35 600 41 200 12 500 4 000
9:00 - 9:29 35 600 41 200 17 900 7 800
9:30 - 9:59 35 600 41 200 17 900 7 800
10:00 - 10:29 25 100 29 900 17 900 7 800
10:30 - 10:59 25100 29 900 17 900 7 800
11:00 - 11:29 25100 29 900 17 900 7 800
11:30 - 11:59 25100 29 900 17 900 7 800
12:00 - 12:29 19 700 25 200 13 600 6 300
12:30 - 12:59 19 700 25 200 13 600 6 300
13:00 - 13:29 19 700 25 200 13 600 6 300
13:30 - 13:59 19 700 25 200 13 600 6 300
14:00 - 14:29 19 700 25 200 13 600 6 300
14:30 - 14:59 19 700 25 200 13 600 6 300
15:00 - 15:29 25 100 29 900 5 300 2 500
15:30 - 15:59 25 100 29 900 5 300 2 500
16:00 - 16:29 25100 29 900 5 300 2 500
16:30 - 16:59 25 100 29 900 5 300 2 500
17:00 - 17:29 25 100 29 900 4 000 2 500
17:30 - 17:59 25100 29 900 4 000 2 500
158:00 - 18:29 16 000 19 700 2 500 2 500
18:30 - 18:59 16 000 19 700 2 500 2 500
19:00 - 19:29 10 600 12 800 2 000 1 400
19:30 - 19:59 10 600 12 800 2 000 1 400
20:00 - 20:29 5 300 5 300 1400 1 400
20:30 - 20:59 5 300 5 300 1 400 1 400
21:00 - 21:29 2 200 2 200 1100 F00
21:30 - 21:59 2 200 2 200 1100 700
22:00 - 22:29 1 800 1 800 1100 700
22:30 - 22:59 1 800 1 800 1100 F00
23:00 - 23:29 1 800 1 800 1100 700
23:30 - 23:59 1 800 1 800 1100 700
00:00 - 00:59 1100 1100 F00 500
01:00 - 01:59 1100 1100 F00 200
2:00 - 4:59 700 700 500 350
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Cennik obowigzuje od 1.07.2019 do 1.09.2019
Do cen emisji nalezy doliczyc podatek VAT @
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Cennik sprzedazy czasu reklamowego w RMF FM

1. WSTEP.

Cennik jest informacja o cenie emisji spotdw
reklamowych w programie radiowym RMF FM,
nadawanym przez Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. z
siedzibg w Krakowie a takze o zasadach kalkulacji
wartosci emitowanych w RMF FM kampanii reklamowych.

2. OGOLNE INFORMACJE O CENNIKACH.
2.1. Cennik.

Cena emisji spotéw reklamowych jest kalkulowana na
podstawie cennika obowigzujgcego w dniu oraz porze
emisji poszczegdlnych spotéw reklamowych objetych
dang kampania reklamowa.

2.2. Podatek VAT.

Do cen ustalonych w cennikach dolicza sie podatek VAT
w obowigzujgcej stawce.

2.3. Zmiana cennika.

1. Cenniki sg przyjmowane i obowigzujg przez czas
oznaczony, wskazany w danym cenniku.

2. RMF FM zobowigzuje sie z odpowiednim
wyprzedzeniem ogtasza¢ nowy cennik przed jego
wprowadzeniem (tj. przed datg w jakiej zaczyna
obowigzywac nowy cennik, ustalony dla nastepnego,
0znaczonego okresu czasu).

3. Do realizacji przyjmowane s3 wytacznie te zlecenia
reklamowe, w ktérych emisja spotéw reklamowych
przypada na okres, dla ktérego ustalono, przyjeto i
ogtoszono cennik.

4, Wartos¢ emisji (cena zleconej kampanii
reklamowej) dla zlecenia reklamowego ztozonego
przed wejsciem w zycie nowego cennika,
obejmujgcego emisje reklam w okresie przed
wejsciem w zycie nowego cennika oraz w okresie
obowigzywania nowego cennika bedzie ustalana w
oparciu o dwa cenniki (tj. cennik obowigzujacy w
dacie zfozenia danego zlecenia reklamowego oraz
nowy cennik ogtoszony dla kolejnego okresu czasu),
w zaleznosci od dnia emisji poszczegdlnych spotéw
reklamowych objetych danym zleceniem
reklamowym.

3. CENNIK CZASOW EMIS]I.
3.1. Formy sprzedazy czasu reklamowego.

RMF FM proponuje nastepujgce opcje zakupu czasu
antenowego:

3.1.1. Klasyczna

Czas reklamowy w RMF FM liczony wedtug
obowigzujgcego cennika emisji spotéw reklamowych z
uwzglednieniem zwyzek i znizek oferowanych przez RMF
FM.

3.1.2. Specjalna.

Na podstawie specjalnych ofert adresowanych do
Klientdw na warunkach w nich okreslonych.

3.2. Dodatkowe elementy wplywajace na cene:

3.2.1. Znizki.

RMF FM przewiduje udzielenie znizek od cennika
czas6éw emisji w nastepujgcych okolicznosciach:

a) Rabat za nowego klienta na 4 tygodnie
aktywnosci-do 5%, gdzie nowym klientem
jest podmiot/marka* do tej pory nie
korzystajaca z produktéw Grupy RMF

b) Rabat inwestycyjny - do negocjacji.

¢) Rabat za udziat w wydatkach radiowych - do
negocjacji.

d) Rabat pakietowy - zgodny z obowi3zuj3ca
oferta.

Powyzsze rabaty dotycza wylacznie ptatnych

emisji (nie dotycza wymiany barterowej).

3.2.2. Zwyzki.

1. RMF FM zastrzega sobie prawo do wyrazenia
zgody na emisje spotu reklamowego
zawierajacego wiecej niz jeden podmiot
(firma/produkt/ustuga) lub tez zawierajgcego
elementy dzwiekowe promujace inne podmioty
niz gtéwny (firma/produkt/ustuga). W takim
przypadku RMF FM moze stosowa¢ dodatkowe
zwyzki, wedtug nastepujacych zasad:

a) Zestawienie w jednym spocie dwdch
reklam - cena kalkulowana jak za kazdy spot
reklamowy oddzielnie.

b) Umieszczenie w jednym spocie 1 lub 2
marek innego Klienta: 3% wartosci emis;i
spotu reklamowego.

¢) Umieszczenie w jednym spocie 3 lub wiecej
marek innego Klienta: 5% wartosci emisji
spotu reklamowego.

d) Umieszczenie w spocie reklamowym
Klienta ustugi audio-tele lub SMS: 20%
wartosci emisji po uprzedniej zgodzie RMF
FM.

e) Nazwa Ilub logo dzwiekowe sponsora
medialnego (prasa/TV) nie dluzsze niz 3"
2% wartosci emisji za kazde logo w jednym
spocie reklamowym (RMF FM nie akceptuje
umieszczania w spotach logo, informacji o
akcji, ustugach czy tez promocji innych niz
RMF FM stacji radiowych).

f) Nazwa Ilub logo dZzwiekowe sponsora
innego niz medialny, nie diuzsze niz 3": 5%
wartosci emisji za kazde logo w jednym
spocie reklamowym.

g) W zwigzku z faktem, ze ustawa z dnia
26.10.1982r. o wychowaniu w trzeZzwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi (w jej
brzmieniu ustalonym ustawa z dnia
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28.03.2003r. o zmianie ustawy o
wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi - Dz.U. z
2003r. nr 80 poz. 719) nakfada na podmiot
Swiadczacy ustugi reklamowe napojow
alkoholowych, o ktérych mowa w w/w
ustawie, obowigzek wnoszenia optaty w
wysokosci 10% wartosci ustugi - w
wypadku zleced reklamowych, ktérych
przedmiotem bedzie reklama napojow
alkoholowych (w tym piwa) wartos¢
zlecenia (cena) zostanie powiekszona o
10% (liczone od ceny netto, tj. przed
naliczeniem podatku.

h) Gwarancja realizacji zZtozonego zamdwienia
w niezmienionym ksztatcie: 15% wartosci
emisji po zgodzie RMF FM

2. W przypadku specjalnych wymagan Klienta
RMF FM moze wymaga¢ dodatkowej zaptaty za
emisje spotéw reklamowych, zgodnie z
nastepujacymi zasadami:

a) Emisja spotéw reklamowych w konkretnie
wskazanych  przez Klienta  blokach
reklamowych: 25% wartosci emisji.

b) Emisja spotéw reklamowych na pierwszej
lub ostatniej pozycji w bloku: 10% wartosci
emisiji.

€) Emisja spotéw reklamowych na drugiej lub
przedostatniej pozycji w bloku: 5%
wartosci emisji.

d) Wskazanie konkretnej pozycji w bloku,
czyli tylko pierwszej lub tylko ostatniej,
tylko drugiej lub tylko przedostatniej lub
kazdej innej konkretnej pozycji: 20%
wartosci emisji.

e) Emisja spotow reklamowych w
ekskluzywnym bloku (w bloku nie ma
zadnej innej reklamy): 4-krotna wartos¢
emisji, przy zatozeniu, ze dZzwiek nie bedzie
krétszy niz 30",

f) W przypadku realizacji specyficznych
media plandw (np. 4 dZzwieki ustawione w
odpowiedniej kolejnosci): do 30% wartosci
emisiji.

3. W indywidualnych przypadkach RMF FM
przewiduje mozliwos¢ negocjacji powyzszych
stawek.
3.2.3. Kolejnos¢ naliczania
poszczegolnych zwyzek i znizek.

1. W pierwszej kolejnosci naliczane s3
wszystkie zwyzki, nastepnie oblicza sie
przystugujace Klientowi znizki

2. Poszczegdlne zwyzki i znizki naliczane sg
w ,,Sposaéb kaskadowy”.

3. Przyznane rabaty nie kumuluja sie.

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY

Dziat Sprzedazy GRUPY RMF

Ul Fabryczna 5A, 00-446 Warszawa, tel. 222 031 031

Internet: www.gruparmf.pl



