gme  Cennik sprzedazy czasu reklamowego w RMF Classic

RMF

CLASSIC | cennik emisji reklam

Pasma Poniedziatek Wtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota Niedziela
05:00 - 05:29 850 850 850 850 850 400 200
05:30 - 05:59 850 850 850 850 850 400 200
06:00 - 06:29 2200 2100 2050 2300 2450 1200 650
06:30 - 06:59 2200 2100 2050 2300 2450 1200 650
07:00 - 07:29 5200 5050 5000 5550 5700 2250 650
07:30 - 07:59 5200 5050 5000 5550 5700 2250 650
08:00 - 08:29 5200 5050 5000 5550 5700 2250 650
08:30 - 08:59 5200 5050 5000 5550 5700 2250 650
09:00 - 09:29 5200 5050 5000 5550 5700 3700 1950
09:30 - 09:59 5200 5050 5000 5550 5700 3700 1950
10:00 - 10:29 4200 4 000 3950 4400 4550 3700 1950
10:30 - 10:59 4200 4 000 3950 4400 4550 3700 1950
11:00 - 11:29 4200 4 000 3950 4 400 4550 3700 1800
11:30 - 11:59 4200 4000 3950 4 400 4550 3700 1800
12:00 -12:29 4200 4 000 3950 4 400 4 550 3700 1800
12:30 - 12:59 4200 4000 3950 4 400 4 550 3700 1800
13:00 - 13:29 3650 3550 3450 3900 4 050 3700 1800
13:30 - 13:59 3650 3550 3450 3900 4 050 3700 1800
14:00 - 14:29 3650 3550 3450 3900 4 050 3700 1800
14:30 - 14:59 3650 3550 3450 3900 4 050 3700 1800
15:00 -15:29 4 500 4 400 4 350 4850 5000 2250 1800
15:30 - 15:59 4 500 4 400 4 350 4850 5000 2250 1800
16:00 - 16:29 4500 4 400 4 350 4850 5000 2250 1800
16:30 - 16:59 4500 4 400 4 350 4850 5000 2250 1800
17:00 - 17:29 4500 4 400 4 350 4850 5000 2250 1800
17:30 - 17:59 4500 4 400 4 350 4850 5000 2250 1800
18:00 -18:29 3150 3050 3000 3400 3450 2250 1800
18:30 - 18:59 3150 3050 3000 3400 3450 2250 1800
19:00 -19:29 2 300 2200 2150 2500 2550 2250 650
19:30 - 19:59 2300 2200 2150 2500 2550 2250 650
20:00 - 20:29 900 900 Q200 200 900 650 650
20:30 - 20:59 Q00 Q900 Q00 200 %00 650 650
21:.00 - 21:29 Q00 Q00 900 200 00 650 650
21:30 - 21:59 Q00 900 900 200 %00 650 650
22:00 - 22:29 300 300 300 300 300 100 100
22:30 - 22:59 300 300 300 300 300 100 100
23:00 - 23:29 300 300 300 300 300 100 100
23:30 - 23:59 300 300 300 300 300 100 100
00:00 - 00:59 100 100 100 100 100 50 50
0100 - 01:59 100 100 100 100 100 50 50
02:00 - 04:59 100 100 100 100 100 50 50
Gy 10" 15" 20" 25" 30"
Mnoznik ceny dla roznych diugosci 0,8 0,8 0,85 0,95 10 1,0
spotow 35" 40" 45" 50" 557 60"
14 15 7 18 2,0 2.2

Cennik obowigzuje od 6.07.2026 do 6.09.2026
Podane ceny dotyczqg kopii 30". Do cen emisji nalezy doliczy¢ podatek VAT
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1. WSTEP

11.  Cennik jest informacjg o cenie emisji spotow reklomowych dla okreslonych przedziatdw czasowych, w
programie radiowym RMF Classic, nadawanym przez Spotke Opera, a takze o zasadach kalkulacji wartosci
emitowanych w RMF Classic kampanii reklamowych.

1.2.  RMF Classic — oznacza ponadregionalny program radiowy pod nazwg RMF Classic.

1.3.  Spotka Opera — oznacza nadawce RMF Classic spotke Opera FM Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie.
14, Grupa RMF - oznacza spoétke Grupa RMF sp. z 0.0. sp.k. z siedzibg w Warszawie.

1.5.  Cennik jest stosowany zaréwno przez Grupe RMF jak i bezposrednio przez Spotke Opera.

1.6.  Uzyte w Cenniku pojecie ,Sprzedawca” oznacza Grupe RMF lub Spotke Opera w zaleznosci od tego, ktory
podmiot stosuje Cennik (z ktérym podmiotem zawierane jest zlecenie reklamowe).

2. OGOLNE INFORMACJE O CENNIKACH

2.1. Cennik.

Cena emisji spotow reklamowych jest kalkulowana na podstawie cennika obowigzujgcego w dniu oraz porze emisji
poszczegolnych spotow reklamowych objetych dang kampaniqg reklamowgq (danym zleceniem reklamowym).

2.2. Podatek VAT.

Do cen ustalonych w cennikach dolicza sie podatek VAT w obowigzujgcej stawce.

2.3. Zmiana cennika.
2.3.1. Cenniki sq przyjmowane i obowiqgzujqg przez czas oznaczony, wskazany w danym cenniku.

2.3.2. Sprzedawca zobowiqgzuje sie z odpowiednim wyprzedzeniem ogtaszaé¢ nowy cennik przed jego
wprowadzeniem (tj. przed datg w jakiej zaczyna obowigzywaé nowy cennik, ustalony dla
nastepnego, 0znaczonego okresu czasu).

2.3.3. Do redlizacji przyjmowane sq wytqcznie te zlecenia reklamowe, w ktérych emisja spotow
reklamowych przypada na okres, dla ktérego ustalono, przyjeto i ogtoszono cennik.

2.3.4. Wartos¢ catej emisji (wartosce zleconej kampanii reklamowej) dla zlecenia reklamowego ztozonego
przed wejsciem w zycie nowego cennika, obejmujgcego emisje reklam w okresie przed wejéciem w
zycie nowego cennika oraz w okresie obowigzywania nowego cennika bedzie ustalana w oparciu
o dwa cenniki (tj. cennik obowigzujgcy w dacie ztozenia danego zlecenia reklamowego oraz nowy
cennik ogtoszony dla kolejnego okresu czasu), w zaleznosci od dnia emisji poszczegolnych spotéw
reklamowych objetych danym zleceniem reklamowym.

3. CENNIK CZASOW EMISJI
3.1. Formy sprzedazy emisji spotéw reklamowych.

Sprzedawca proponuje nastepujgce opcje zakupu emisji spotdw reklamowych:

310 Klasyczna.

Wynagrodzenie za emisje spotow reklamowych w RMF Classic liczone wedtug obowigzujgcego cennika emisji
poszczegolnych spotéw reklamowych z uwzglednieniem zwyzek i znizek oferowanych przez Sprzedawce.

3.1.2.  Specjalna.

Na podstawie specjalnych ofert adresowanych do Klientow na warunkach w nich okreslonych.
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3.2. Dodatkowe elementy wptywajqce na cene:

3.21.  Znizki.

Sprzedawca przewiduje udzielenie znizek do wartosci wynikowej ztozonego zlecenia reklamowego w
nastepujgcych okolicznosciach:

a)

Rabat za nowego klienta na 4 tygodnie aktywnosci — do 5% wartosci danego zlecenia reklomowego,
gdzie nowym klientem jest podmiot/marka* do tej pory nie korzystajgca z produktow Sprzedawcy.

Rabat inwestycyjny — do negocjacji.
Rabat za udziat w wydatkach radiowych - do negocjacii.

Rabat pakietowy — zgodny z obowigzujgcq ofertq.

Powyzsze rabaty dotyczg wylgcznie ptatnych emisji (nie dotyczg wymiany barterowej, w tym realizowanej poprzez
kompensate umowng wzajemnych naleznosci).

* Marka — oznacza znak towarowy, nazwe produktu, ustugi lub wydarzenia (eventu, akcji promocyjnej, koncertu,

ito.)

322, Zwyki.

1. Sprzedawca zastrzega sobie prawo do wyrazenia zgody na emisje spotu reklamowego zawierajgcego wiecej
niz jeden podmiot (firma/produkt/ustuga/marka) lub tez zawierajgcego elementy dzwiekowe promujgce inne
podmioty niz gtéwny Reklamodawca (firma/produkt/ustuga/marka). W takim przypadku Sprzedawca moze
stosowa¢ dodatkowe zwyzki, wedtug nastepujgcych zasad:

h)

Zestawienie w jednym spocie dwdch reklam — cena kalkulowana jak za kazdy spot reklomowy oddzielnie.
Umieszczenie w jednym spocie 1lub 2 marek innego Klienta: 3% ceny emisji spotu reklamowego.
Umieszczenie w jednym spocie 3 lub wiecej marek innego Klienta: 5% ceny emisji spotu reklamowego.

Umieszczenie w spocie reklamowym Klienta ustugi audio-tele lub SMS: 20% ceny emisji spotu
reklamowego — emisja takiego spotu reklamowego mozliwa jest wytgcznie po uprzedniej zgodzie
Sprzedawcy.

Nazwa lub logo dzwiekowe podmiotu medialnego (tj. przedsiebiorcy dziatajgcego w branzy wszystkich
rodzajow medidw, w tym w szczegolnosci, lecz nie wytqcznie: prasa, radio, telewizja, social media, strony
Internetowe, VOD) nie dtuzsze niz 3": 2% ceny emisji spotu reklamowego za kazde logo w jednym spocie
reklamowym (Sprzedawca nie akceptuje umieszczania w spotach logo, informacii o akgji, ustugach czy
tez promocji innych niz RMF Classic stacji radiowych).

Nazwa lub logo dzwiekowe sponsora innego niz medialny, nie diuzsze niz 3": 5% ceny emisji za kazde
logo w jednym spocie reklamowym.

W zwigzku z faktem, ze ustawa z dnia 26.10.1982r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi) naktada na podmiot $wiadczgey ustugi reklamowe napojow alkoholowych, o ktorych
mowa w w/w ustawie, obowigzek wnoszenia dodatkowe] optaty — w wypadku zlecen reklamowych,
ktorych przedmiotem bedzie reklama napojow alkoholowych (w tym piwa) wartosé zlecenia (cena)
zostanie powiekszona o wartose tej optaty, tj. o 1,11% (liczone od ceny netto, tj. przed naliczeniem
podatku).

Gwarancja realizacji ztozonego zamodwienia w niezmienionym ksztatcie: 15% wartosci danego zlecenia
reklamowego - wytgcznie po uzyskaniu uprzedniej zgody Sprzedawcy.

2. W przypadku specjalinych wymagan Klienta Sprzedawca moze wymagaé dodatkowej zaptaty za emisje
spotéw reklamowych, zgodnie z nastepujgcymi zasadami:

a)

b)

Emisja spotéw reklamowych w konkretnie wskazanych przez Klienta blokach reklamowych: 25% wartosci
zlecenia reklamowego emis;ji.
Emisja spotow reklamowych na pierwszej lub ostatniej pozycji w bloku (wedtug uznania Sprzedawcy):

- dla 100% spotéw objetych zleceniem reklamowym: 10% wartosci zlecenia reklamowego,
- dla 75% spotéw objetych zleceniem reklamowym: 7,5% wartoéci zlecenia reklamowego,
- dla 50% ilosci spotdw objetych zleceniem reklamowym: 5% wartoéci zlecenia reklamowego,
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- dla 25% ilosci spotdw objetych zleceniem reklamowym: 2,5% wartosci zlecenia reklamowego.
c) Emisja spotow reklamowych na drugiej lub przedostatniej pozycji w bloku (wedtug uznania Sprzedawcy):

- dla 100% spotdw objetych zleceniem reklamowym: 5% wartosci zlecenia reklamowego,

- dla 75% spotdw objetych zleceniem reklamowym: 3,75% wartoéci zlecenia reklamowego,

- dla 50% ilosci spotdw objetych zleceniem reklamowym: 2,5% wartosci zlecenia reklamowego,
- dla 25% ilosci spotdw objetych zleceniem reklamowym: 1,25% wartoéci zlecenia reklamowego.

d) Wskazanie konkretnej pozycji w bloku, czyli tylko pierwszej lub tylko ostatniej, tylko drugiej lub tylko
przedostatniej lub kazdej innej konkretnej pozycji:

- dla 100% spotéw objetych zleceniem reklamowym: 20% wartosci zlecenia reklamowego,

- dla 75% spotoéw objetych zleceniem reklamowym: 15% wartosci zlecenia reklamowego,

- dla 50% ilosci spotow objetych zleceniem reklamowym: 10% wartosci zlecenia reklomowego,
- dla 25% ilosci spotow objetych zleceniem reklamowym: 5% wartosci zlecenia reklamowego.

e) Emisja tzw. duo-spotdw: 15% wartosci zlecenia reklamowego, przy czym okreslenie duo-spoty oznacza
wskazanie przez Reklomodawce pozyciji wiecej niz 1 spotu w bloku reklamowym, z wytgczeniem pozycji
premium (przez pozycje premium nalezy rozumie¢ pierwszg, drugq, przedostatniq oraz ostatniq pozycje
w bloku reklamowym), w tym takze okreslenie liczby innych reklam pomiedzy spotami Reklamodawcy lub
okreslenie chronologii ich emisiji.

f)  Emisja spotow reklamowych w ekskluzywnym bloku (w bloku nie ma zadnej innej reklamy): 4-krotna
wartosc¢ zlecenia reklamowego, przy zatozeniu, ze dzwiek nie moze by¢ krétszy niz 30",

gl W przypadku realizacji specyficznych media planéw (np. 4 dzwieki ustawione w odpowiedniej
kolejnosci): do 30% wartosci zlecenia reklamowego.

h) Doptata High Season, o ktérej mowa w pkt 3. ponizej nie obowigzuije.

i) Emisja spotu reklamowego na ostatniej pozycji w bloku poprzedzona jinglem stacji zapowiadajgcym
ostatni spot reklamy: 25% wartosci zlecenia reklamowego. Sprzedaz dostepna tylko dla 100% spotdw
objetych zleceniem reklamowym (tzn. Klient nie moze zakupi¢ ustugi tylko dla czesci emisji w ramach
danego zlecenia reklamowego).

3. Sprzedawca bedzie stosowat Doptaty High Season do standardowej ceny emisji spotéw reklomowych w
okresach wzmozonego popytu na reklome radiowq. Przewiduje sie od 4 do 6 takich okreséw, poprzedzajgcych
najbardziej popularne $wieta lub/i wydarzenia w roku kalendarzowym, tj. np. Swieta Bozego Narodzenia czy Black
Friday. Doptaty High Season sq wskazywane wraz z ogtaszaniem Cennika na kolejny okres.

3.2.3. Kolejnos¢ naliczania poszczegdlnych zwyzek i znizek.
1. W pierwszej kolejnosci naliczane sg wszystkie zwyzki, nastepnie oblicza sie przystugujgce Klientowi znizki.

2. Poszczegdlne zwyzki i znizki naliczane sq w ,sposodb kaskadowy”.
3. Przyznane rabaty nie kumulujqg sie.

ZAPRASZAMY DO WSPOEPRACY
Dziat Sprzedazy GRUPY RMF

Ul. Fabryczna 5A, 00-446 Warszawa, tel. 222 031031
Internet: www.gruparmf.pl



