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1. | Art. 12 tozsamosé GRUPA OBYWATELI: REFERENDUMKRK.PL, Wtéczkow
ust. 1lit. | sponsora 6/11, 30-103 Krakow
a) (PODMIOT
Wypetnia | ZLECAJACY
klient REKLAME) i, w

stosownych
przypadkach,
podmiotu
ostatecznie
kontrolujgcego
sponsora (GDY
PODMIOT NIE
JEST
NIEZALEZNY), w
tym ich imie i
nazwisko, adres e-
mail  oraz, w
przypadku
podania do
wiadomosci
publicznej, ich
adres pocztowy, a
jezeli sponsor nie
jest osoba
fizyczng - adres,
pod ktédrym ma on
siedzibe;

2. | Art.12 informacje PODMIQOT NIE JEST KONTROLOWANY PRZEZ INNY
ust. 1lit. | wymagane na | PODMIOT
b) podstawie lit. a)

Wypetnia | dotyczace osoby

klient fizycznej lub
prawnej, ktora
uiszcza
wynagrodzenie w
zamian za
polityczny
materiat
reklamowy, jezeli
osoba ta nie jest
sponsorem ani
podmiotem
sprawujacym
ostateczna
kontrole nad
sponsorem;

3. | Art.12 okres, w ktérym | Czas trwania kampanii od 22 maja 2026 do 22 maja 2026
ust. 1 lit. polityczny
c) materiat




reklamowy ma by¢
publikowany,

dostarczany lub
rozpowszechniany

Art. 12
ust. 1 lit.
d)

taczne kwoty i
taczna wartosé
innych korzysci
otrzymanych
przez dostawcow
ustug reklamy
politycznej, w tym
otrzymane przez
wydawce, w
ramach petnej lub
czesciowej
wymiany za ustugi
reklamy
politycznej oraz, w
stosownych
przypadkach,
kampanie reklamy
politycznej
(GDYBY BYL
BARTER)

taczna kwota wynagrodzenia 7653,68 zt brutto.

Art. 12
ust. 1 lit.
e)
Wypetnia
klient

informacje na
temat
publicznego lub
prywatnego
pochodzenia tych
kwotiinnych
korzysci, o ktérych
mowa w lit. d), a
takze tego, czy
pochodzg one z
Unii czy spoza niej

- Kwotyiinne korzysci pochodzg z sektora
prywatnego/pubtieznego™

- kwoty i inne korzysci pochodzg z UE/spezaUE*
* niepotrzebne skresli¢

Art. 12
ust. 1 lit.
f)

metodyke
stosowang do
obliczania kwot i
wartosci, o
ktérych mowa w
lit. d)

(W NASZYM
PRZYPADKU
CENNIK +RABAT)

Rabat zastosowany 50%

art. 12
ust. 1 lit.

g

w stosownych
przypadkach,
wskazanie
wyboréw lub
referendéw oraz
procesow
ustawodawczych

Spot dotyczy Referendum w Krakowie 24 maja 2026




lub regulacyjnych,
z ktérymi
polityczny
materiat
reklamowy jest
zZwigzany;

Art. 12
ust. 1 lit.
h)
Wypetnia
klient

jezeli polityczny
materiat
reklamowy jest
zZwigzany z
konkretnymi
wyborami lub
referendami - linki
do oficjalnych
informacji na
temat warunkow
uczestnictwa w
danych wyborach
lub referendum

https://bip.krakow.pl/zalaczniki/dokumenty/n/665110/karta

art. 12
ust 1 Lit. i)
wypetnia
klient

w stosownych
przypadkach, linki
do europejskich
repozytoriow
politycznych
materiatow
reklamowych
online, o czym
mowa w art. 13
(TO NA RAZIE NIE
OBOWIAZUIJE)

Link: ....

10.

Art. 12
ust. 1 lit.

)i

informacje
dotyczace
mechanizmow, o
ktérych mowa w
art. 15 ust. 1;
(LINKD DO
STRONY GDZIE
BEDZIE MOZNA
SKLADAC
SKARGI NA
TRESC REKLAMY)

Link www.gruparmf.pl/reklama-polityczna.html

11.

Art. 12
ust. 1 lit.
k)
Wypetnia
klient

w stosownych
przypadkach,
informacje o tym,
czy wczesniejsza
publikacja
politycznego
materiatu
reklamowego lub
jego wczesniejszej
wersji zostata

TAKO

NIE ONIE ZOSTALA




zawieszona lub
zaniechana ze
wzgledu na
naruszenie
niniejszego
rozporzadzenia;

12.

Art. 12
ust. 1 lit.
l
Wypetnia
klient

w stosownych
przypadkach
oswiadczenie, ze
polityczny
materiat
reklamowy
podlegat
technikom
targetowania lub
technikom
dostarczania
reklam na
podstawie
wykorzystania
danych
osobowych, w
tym informac;ji

okreslonych w art.

19ust. 1lit.c)ie)
(DOTYCZY
INTERNETU)

Kampania targetowana na woj. matopolskie do
uzytkownikoéw w wieku 18+.

13.

Art. 12
ust. 1 lit.
m)

w stosownych
przypadkach iw
miare mozliwosci
technicznych -
zasieg
politycznego
materiatu
reklamowego
wyra zony liczbg
odston materiatu
reklamowego i
reakcji na niego
(INTERNET)

INTERNET: 22 000 emisji spotu - W STACJACH
DOSTEPNYCH NA WWW.RMFON.PL
Kampania targetowana na woj. matopolskie do
uzytkownikéw w wieku 18+




